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À propos de Pixelis
POSITIONNEMENT ET PHILOSOPHIE
Nous sommes Pixelis ! Nous sommes une Agence conseil en branding. Nous sommes persuadés que les marques ont le pouvoir d’influencer les comportements, les esprits, les modes 
de vie. Nous travaillons avec celles qui ont à coeur d’impacter positivement le monde et de tisser des liens durables avec certaines communauté en s’engageant concrètement au 
service de la Société. En un mot, des marques utiles à la Société. Nous sommes fiers de designer des solutions créatives qui développent et renforcent la préférence pour ces marques. 
Bien évidemment à court terme, mais surtout à long terme.

COMPETENCES ET SAVOIR-FAIRE
Nous pensons, habillons et développons les marques pour qu’elles soient toujours plus désirables et utiles aux individus et à la société. Nous les accompagnons dans l’ensemble de 
leurs prises de parole.
* Stratégie : audit, brand management, plateforme, territoire et architecture de marque, contenu et discours de marque, territoire d’innovation,…
* Design : naming, identité visuelle, logotype, brand book, identité sonore,…
* Expérience : campagne de communication corporate, institutionnelle et produit, édition, motion design, packaging, activation digitale (web, application mobile, E-M Commerce, 
social media) et activation retail,…

Tout ce qui était masqué par la marque, en est maintenant constitutif. Alors que chacune de ses prises de paroles était 
pesée et sous-pesée, elle doit aujourd’hui fonctionner à l’intuition. Bouger vite mais bouger juste, de manière person-
nelle, originale mais toujours cohérente. La force de la marque hier est également ce qui lui permettra de reprendre 
la main bientôt : aux équipes de revenir à la valeur ajoutée initiale de la marque.  

Au delà de l’offre et d’une charte, ce qui fait la marque et ce que l’on doit retrouver c’est le bénéfice, la relation, 
la personnalité qu’offre la marque à ses clients.

Institutionnels ou marketing, les marques mélangent les messages et les supports dans une seule et même prise 
de parole globale. D’un territoire contrôlé à un territoire libéré, on pousse la marque vers toutes les opportunités qu'elle 
provoque sans contrainte d'offre ou de gamme. On libère les codes, les supports : la marque s'ouvre aux autres marques 
et aux gens. La marque d'aujourd'hui dialogue : elle est riche et vivante. Engagée et engageante.  Elle vibre et s'infiltre 
dans le temps public.


